iCERIK URETiICiSi PORTFOLYOSU
Medya
kiti.

Ornek Hesap

Gundelik yasami sade, 6zenli ve uygulanabilir hikayelere
dondsturiyorum.

@ornekhesap - Yasam & ev

—

Fotografiniz

Dikey portre - 4:5 oran 6nerisi

]

48.200

Instagram takipgisi

126.000

30 glinde erisilen hesap

1— Not

%4, 8 Kendi takip¢i ve

erisim sayinizi

Ort. etkilesim / takipgi .yazm: IS
Istatistikler »
Takipgiler / Erisilen
hesaplar. Ayni
dénemi kullanin.

Dénem: 1-30 Ekim 2026 . Son 10 génderide ort. 2.314 etkilesim + 48.200 takipgi x 100 = %4,8.

o Kiminle bulusuyorum?

Evine ve glnluk rutinlerine 6zen gdsteren; Urunln gercek kullanimini gérerek karar veren 2=l

bir topluluk.

Kitle ekranindaki
yUzdeleri aktarin.

Yagdaglimi Cinsiyet Sehir dagilimi Her dagiim %100
olmali. Rakami

18-24 %28 Istanbul %34 degistirince grafik
e — glincellenir;
2534 %46 Ankara %12 kaynakta olmayan
[P — demografiyi tahmin
35-44 %18 izmir %10 etmeyin.
— Kadin %72 —
Diger %8 Erkek %28  Dider %44
- I
» Platformlar &icerikdili

Instagram YouTube

48.200

Reels, kaydirmali génderi ve hikaye. Haftada 3

ana icerik; gunlik kisa rutinler.

8.600

Ayda 2 uzun video. Ev dizeni, Uriin deneyimi ve
adim adim uygulama anlatilari.

Platform sayilari tekil kisi toplami degildir. Tim rakamlar bu sablon igin olusturulmus érnek veridir.
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MARKALAR iGiN CALISMA GERGEVESI

Birlikte ne uretebiliriz?

Dogal Urtin kullanimi, anlasilir anlatim ve 6zenli gorsel dil. Her iste dnce

izleyicinin ihtiyacini, sonra triinin hikayedeki yerini belirliyorum.

o Iceriktirleri & érnekisler

01/ DIKEY VIDEO
Sabah rutininde bir Grin

Ornek Marka icin 35 sn diriin kullanimi.
ilk 3 saniyede ihtiyag, ardindan iki
kullanim sahnesi.

62.000 izlenme - 840 kaydetme

. Hizmetler &baslangi¢ tcretleri

Ornek {icretler - piyasa ortalamasi veya fiyat tavsiyesi degildir.

Hizmet Danhil olankapsam

1Reels 30-45 sn, kurgu, altyazi, 1revizyon
Hikaye serisi 3 kare, baglanti ve anket kurgusu
Kaydirmali gonderi 5 kare, metin ve kapak tasarimi

02 / KAYDIRMALI ANLATI
Klculk alan, iyiduzen

Ornek Marka icin 5 karelik rehber.
Once/sonra akisi ve son karede
uygulanabilir kontrol listesi.

21.400 erisim - 510 kaydetme

Baslangi¢

Ornek tutarlar vergi harictir. Vergi uygulamasi ve varsa kesintiler, nihai teklifte ayrica belirtilir.

s Caligma kosullar

Uretim

Kullanim

kullanimi ayrica yazili olarak kararlastirilir.

Odeme

Seffaflik

garantisi verilmez.

%50 ise baslangicta, %50 son icerik yayininin ardindan 7 gun icinde.

12.000 TL

4500 TL

7500 TL

3 — Not

iki gliclii is secin.
Rollintizl, format
ve sonucu yazin.
izlenme ile erisimi
karistirmayin;
sadece
dogrulayabildiginiz
sonugclari ekleyin.

4 — Not

Fiyati Gretim stresi
ve kapsaminiza
gore yazin. Reklam
kullanimi, ham
dosya ve
minhasiridi ayrica
fiyatlayin. Vergi
durumunuzu

netlestirin.

Uriin ve onayli brief geldikten sonra 5 is giiniinde ilk taslak; tek tur toplu revizyon.

Uretici hesabinda organik yayin dahildir. Markanin yeniden paylasimi ve {icretli reklam

Ticari iliski icerikte acikca belirtilir. GorlUsler gercek deneyime dayanir; satis veya erisim

YENIi BiR HIKAYE iCIiN
lletisime gecgelim.
merhaba@ornekhesap.example

@ornekhesap - istanbul / uzaktan isbirligine acik

Medya Kiti

5 — Not
E-postanizi yazin.
Ornek adres
calismaz; iletisim
bilgilerinizi
dogrulayin.
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