KAMPANYA SONUCLARI

Ferah Evler
) Ornek Marka
raporu. e —

o Birbakigtasonuc¢

1— Not

48620 67940 3184 286 41 Erisim tekil hesap,

Erisim Gosterim Etkilesim Tiklama Kod kullanimi gosterim toplam
goruntilenmedir.
Kod ve UTM
sonuglarini marka
panelinden alin;

tahmin yazmayin.

Kampanya erisim hedefini %39 asti; kaydetme ve baglanti tiklamasi, pratik kullanim anlatisinin satin alma ilgisi yarattigini gésterdi.

»» Igerikbazli sonuglar

Tium sonuglar yayindan sonraki 7 giin icinde alinmistir. 2 —Not

ER formulind

ierik Erigim Gosterim Etkilesim Kaydetme Tiklama ER
raporda yazin.

Burada Reels igin
Reels - 16.11 41.280 55.610 2.746 912 = %6,7

[reel/ornek-01

etkilesim + erisim;
hikaye icin tiklama

+ erisim kullanildi.
3 Hikaye - 1711 7.340 12.330 438 — 286 %3,9

Arsiv /17 Kasim

s GUnlere gore erigim

50 bi 48.620 erigim 3 —Not
in 0O — .
— O ~ Istatistik ekranindan

her glin ayni saatte

35 bin kiimdlatif erigimi
kaydedin. Grafikte

20 bin glnlik artisla
toplam erisimi
karistirmayin.

0

1 2 3 4 5 6 7

Erisimin %78'i ilk 48 saatte geldi; hikdye yonlendirmesi ti¢clincl glin blytmeyi destekledi.
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VERIDEN SONRAKi ADIMA

Ne oldu, ne ogrendik?

Hedeflerin tamami karsilandi. En gulclu sinyal, Grtintn kullanim anini gésteren ilk

8 saniye ve kaydetmeye deger diizen adimlari oldu.

. Hedef/gerceklesen

Hedef Gergeklese mm 4 — Not
Erisim Gerceklesme =
|
sonu¢ + hedef x
ULEA0) | 100. Kampanya
Kod kullanimi baslamadan
| . .
belirlenmemis
NGRS -] hedefi sonradan
basariya
Erisim Tiklama Kod Kaydetme uydurmayin.
%139 %238 %137 %152
Alt cizgi hedefi, Ust ¢izgi gercekleseni gosterir. Hedefler: 35.000 erisim - 120 tiklama - 30 kod - 600 kaydetme .
s One ¢glkan 6grenimler
Yaratici Topluluk Dénlsum
ilk 3 saniyedeki daginik cekmece Yorumlarin % 38'i Uriin dlgtist ve farkl Tiklamalarin %71 Gglinci hikadye
gorintlsi gucli bir merak boslugu cekmece uyumu hakkindaydi; sonraki karesinden geldi; net triin gorintisl ve
yaratti; Urlin adi 11. saniyede dogal icerikte 6lcu bilgisi erkene alinmall. tek ¢cagri etkili oldu.
bigimde geldi.
s Sonraki adim onerileri
5 —Not

Ayni fikri ikinci kullanim alanina tasiyin Bneriyi yalniz

Aralik ayinda mutfak cekmecesi yerine ¢alisma masasi diizeniyle 20-25 saniyelik kisa “tekrar yapalim”
bir devam videosu test edin. diye birakmayn.
Ogrenim +
; - PO . dedgisiklik +
Mesaj Olcu ve modililerlik bilgisini ilk 10 saniyeye alin. AT
hipotez yazin.
Format Reels + 2 hikaye; son karede tek baglanti cagrisi.
Test iki farkl kapak metni ve yayin saati karsilastirin.

o Istatistikekranlari

6 — Not

01- Reels Hesap adi, icerik ve

Genel bakis ve erisim ekranini
buraya ekleyin

02 - Hikaye
Baglanti tiklamasi ve gezinme
ekranini ekleyin

03 - Marka verisi
UTM / kod 6zeti veya guivenli
bagdlanti ekleyin

olcum tarihi
gorindr olsun.
Kisisel bildirimleri ve

ilgisiz hesap
verilerini kirpin.

Raporu hazirlayan: Ornek Hesap / @ornekhesap - iletisim: merhaba@ornekhesap.example
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