MARKADAN iGERIK URETICiSiNE

Ferah Evler
kampanyasi.

MARKA ICERIK URETICISI
Ornek Marka Ornek Hesap / @ornekhesap

YAYIN DONEMI
16-20 Kasim 2026

o Kampanyaozeti

Ornek Marka’'nin modiiler saklama serisini, kiiciik evlerde sabah hazirligini kolaylastiran
gercek bir kullanim ani icinde tantiyoruz. icerik {riiniin yer kazandiran yapisini gdsterirken
Ureticinin dogal anlatimini korumali.

Kampanya amaci: Yeni seriigin bilinirlik olusturmak ve uriin sayfasina nitelikli ziyaret saglamak.

» Hedef&hedefkitle

Birincil hedef Kime sesleniyoruz?

35.000 video izlenmesi ve en az 120 Urln sayfasi
tiklamasi.

.. kullanim gérmek isteyen Kisiler.
Olgcum: Platform istatistikleri + UTM bagdlantisi wlanimg =lE l

s Anamesaj

“Her esyanin yeri oldugunda, gune ayiracak daha ¢ok alan kalir.”

Moduler parcalar farklicekmece dlculerine uyarlanir; Grin gekimde gergek gekmecede gdsterilecektir.

. SOylenmesi/ soylenmemesigerekenler

Mutlaka aktarin Kacinin

Moddler kullanim, farkli dlgtlere uyum ve Urlndn
geri déniistiiriiimiis malzeme icerigi. Uriin adi ilk 15
saniyede duyulsun.

os Teslimedilecekicerikler

Tum dosyalar: paylasilan klasore, adlandirma standardiyla

Adet / format icerik akis! Teknik sart Teslim /yayin

1 Reels Sorun > donlistim > Grlin detay1 > 30-45 sn, 9:16, 1080x%1920, Taslak 1311
sonug altyazili Yayin 16.11

3 Hikaye ihtiyac > kullanim > baglantili 9116, guvenli alan, sesli + metinli  Taslak 13.11
cagri Yayin 17.11

Kampanya Briefi

1— Not

Ozeti ic toplanti
sunumundan dedgil,
Ureticinin gekimde
kullanacag kadar
yalin yazin: trin +
ihtiyac + icerik fikri.

25-34 yas, sehirde yasayan, kticuk alanlarini
dizenlemek isteyen; satin almadan dnce gercek

2 —Not

Ana mesajl Urlin
sayfasindaki onayli
bilgiyle karsilastirin.
Sagdlik, sonug veya
Ustuinlik iddiasini
kanitsiz eklemeyin.

"Piyasadaki en iyi", "her cekmeceye kesin uyar” ve
dogrulanmamis cevre faydalari. Rakip marka adi
veya gorunur logosu kullanmayin.

3 —Not

Adet, slre, oran,
altyazi, baglantive
dosya teslimini ayri
ayriyazin. Yayin
tarihi onay
takviminden sonra
olmal.
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YAYIN, ONAY VE OLGUM GERGEVESI

Surpriz degil, netlik.

Ureticinin yorum ve yaratici dili korunur; marka yalniz bu briefteki zorunlu bilgi,

dogruluk ve teknik gereklilikler Gzerinden geri bildirim verir.

o« Zorunluifadeler &reklam aciklamasi

0 4 — Not
Icerikte gececek effaflik
Q._ gee S . Etiket metnini
"Ornek Marka Modililer Saklama Serisi” ve llk bakista gorunur “Reklam / Ornek Marka kampanya
"detaylar baglantida”. ile isbirligi” ifadesi ve platformun Ucretli sorumlusu ve
ortaklik etiketi. glincel mevzuat
kontroliyle
kesinlestirin.
Aciklamayi
“"devamini oku”
arkasina
saklamayin.
- Onay sureci
[0 06Kasm Brief & Grln teslimi 5 — Not
Ornek Marka - kampanya sorumlusu
Her adimin sahibini
g 09Kasim Konsept / akis paylasimi o
Ornek Hesap - tek sayfalik akis ve son saatini
0 10Kasm Toplu marka geri bildirimi yazin. Geciken geri
Saat 17.00'ye dek, tek belge tizerinden bildirimin yayin
O 13Kasm Taslak teslimi tarihini
Kurgu + altyazi + aciklama metni kaydlra Caglnl
O T5Kasim Son onay onceden belirtin.

Bir tur revizyon sonrasi yazili onay

.« OlcUm & raporlama beklentisi

Rapor teslimi: 24 Kasim 2026 - yayindan 7 giin sonra 6 — Not
igerik istenen metrikler Kanit / kaynak Ureticinin
o . e — o gorebildigi
Reels Erisim, izlenme, ort. izleme, begeni, Istatistik ekran goruntileri + icerik .
kavdet | badlant metriklerle marka
yorum, kaydetme, paylasim aglantisi N —
Hikaye serisi Kare bazinda erisim, ileri/geri, ¢ikis, Her karenin tam ekran istatistigi satis/UTM verisini
baglanti tiklamasi ayirin. Ayni élgiim
L. . penceresini
Kampanya UTM oturumu ve varsa kod kullanimi Marka analitik ekibiyle Kullanin

birlestirilecek

o Ekkosullar

Kullanim hakki

Muinhasirlik

Uriin / kargo

Marka organik hesaplarinda 30 glin yeniden paylasim; Ucretli reklam ve yeniden kurgu dahil
degildir.

Yayin 6ncesi ve sonrasi 7 guin, dogrudan rakip saklama urtinu isbirligi yapiimaz.

Uriin marka tarafindan 6 Kasim'a dek licretsiz génderilir; iade beklenmez.

o lletigim
Marka sorumlusu
Ornek Yetkili

igerik Greticisi
Ornek Hesap / @ornekhesap

kampanya@ornekmarka.example merhaba@ornekhesap.example

Kampanya Briefi
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